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Empresas

INCREMENTA UN 2% LA CUOTA DE MERCADO

Plasticband cierra el 2012 con un
aumento del 20% en ventas y un
incremento del 2% de cuota de mercado

By Redaccion

El crecimiento de Plastichand, empresa nacional lider en fabricacion
de fleje y maquinaria para embalaje, se explica por el impulso que ha
representado la recuperacion de MATURI® en sectores como la
logistica, la distribucién, la alimentacion y el quimico; asi como el
crecimiento de la exportacion.

La industrial espafiola Plasticband cierra el afio 2012 registrando un crecimiento del 20%
gracias a la mejora de su cuota de mercado en sectores como la logistica, la distribucion, la
alimentacion y el quimico, que se ha visto impulsada por la reintroduccion en el mercado Ia
maquina flejadora MATURI®. Plasticband, que también provee a sectores como la
alimentacion, Ia farmacéutica, la siderurgia o las industrias de la madera ha conseguido crecer
dos puntos su la cuota de mercado y mejorar el liderazgo que copa desde hace afios. “La
puesta al dia de MATURI® se ha demostrado un acierto en el mercado nacional que ha
respondido de forma extraordinaria a pesar de la grave coyuntura e mternacionalmente, Ia
gama de productos Pasticband sigue ganando enteros”, ha explicado Jordi Guimet, director
general de Plasticband.

El comportamiento de las exportaciones durante 2012 ha permitido apoyar este crecimiento
del 20% de las ventas registrado durante el ultimo ejercicio. De hecho, las cifras de
exportacién han pasado de representar un 30% de la produccion a un 40%, en s6lo un afio.

En base a una politica dirigida a la mejora de la optimizacion de los costes de embalaje de sus
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clientes, Plastichand ha recuperado en 2012 las flejadoras MATURI®. Se trata de una linea
de flejadoras con una gran implantacién en el mercado espafiol que Plasticband ha recuperado
y ha actualizado en base a la inversion en I+ D+ propio, disefio conceptual y know how sobre
el sector que ha adquirido Plasticband en los mas de treinta afios en el sector del embalaje. La
optimizacion de costes que significa MATURI® se basa en la reduccion de hasta un 70% del
tiempo de flejado y un aumento de la seguridad del producto y del operario que la manipula.

Una solucion industrial autoctona y no deslocalizada

MATURI® se produce integramente en Ia planta de Plasticband en Granollers (Barcelona)
con técnicas de fabricacion Lean Manufacturing, las mismas que utilizan marcas mdustriales
punteras a nivel mternacional como Toyota.

Con esta filosofia de produccion, Jordi Guimet, director general de Plasticband, apunta que la
empresa gana competitividad: “La consolidacion del sistema de produccion Lean
Manufacturing nos esta ayudando a ser cada dia mas competitivos y plantearnos seguir
fabricando todo en Barcelona, sin idea de deslocalizar producciones”.

MATURI® llegé al mercado coincidiendo con la llegada de los primeros palets, la industria del
embalaje llevo a cabo una revolucion para dar respuesta a las nuevas necesidades. Hoy
"MATURI® es una de las muchas empresas que ha ayudado a poner al pais en 6rbita rmindial,
que ha ayudado a abrir las puertas de la internacionalizacién de la empresa", sefiala Jordi
Guimet, director general de Plasticband, que entiende esta apuesta como "un elemento de valor
empresarial al nivel de la recuperacion de marcas y productos catalanes miticos como Ossa,
Moritz o Cacaolat".

Mantenimiento de las exportaciones

El excelente comportamiento en el mercado de la nueva MATURI®, se complementa con un
crecimiento hasta el 40% del porcentaje de la produccion de Plastichand que se destina a Ia
exportacion, que en 2012 se ha dirigido a los paises asidticos, —sobre todo Japon—, USA y
en Europa —en el que se destacan destinos como Francia, Alemania y Paises del Est

La reorientacion hacia el mercado exterior ha sido progresiva y se ha potenciado desde 2007
como mecanismo para hacer frente al frenazo de la construccion, que hasta 2007 suponia para
Plasticband un 40% de su facturacion. Esta reorientacion estructural ha permitido a la empresa
industrial mantener los niveles de facturacion anteriores a la crisis ganando incluso en cuota de
mercado en un 2%.

Perspectivas para el 2013

Plasticband ha desarrollado una politica de crecimiento, basada el desarrollo de proyectos
I+D+i encaminados a dar respuestas a las necesidades de los clientes basadas en la reduccion
del tiempo de embalaje y el aumento de la seguridad de éste. La mayoria de estos sistemas
permiten que, mediante la automatizacion del embalaje, se ahorren de costes a las empresas
que optan por automatizar el final de linea de sus productos por una inversion minima.

Segun datos sectoriales, el packaging y embalaje alcanzaron una facturacion de 17.463
millones de Euros en 2010. Esta industria significa el marco de actuacién de hasta 1.500

2/3



07/01/13

www.elmundof inanciero.com/imprimir-noticia,as p?noti=9031

empresas en toda Espafia y genera hasta 73.000 puestos de trabajo.

Plasticband empresa familiar findada en Granollers (Barcelona) en 1978 por Jordi Guimet y
Miquel Sisd, se dedica a la produccion y comercializacion tanto de fleje ligero, como de
maquinas flejadoras y envolvedoras asi como otros elementos esenciales en el ambito del
embalaje vy la logistica.

Las mas de 2000 referencias que produce y/o comercializa Plastichand llegan a mas de 40
mercados en Europa, Asia y América, lo cual supone alrededor de un 40% de la facturacion
total de la empresa.

En sus 30 afios de existencia, Plasticband ha crecido gracias a una ambiciosa politica de [+D
que le ha llevado a ser pionero en una produccion sostenible medioambientalmente como pone
de manifiesto su liderazgo en la produccion de ecoband o el hecho de ser la imica empresa de
su sector con una produccion 100% sostenible gracias al uso de energia fotovoltaica asi como
al tratamiento que hacen de los materiales.

Actualmente Plasticband, bajo la direccién de Jordi Guimet Marti es uno de los dos grandes
productores de fleje entre las empresas con capital nacional, cuenta con una plantilla de 27
personas y factura mas de 5 millones de euros anualmente.
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