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Les vendes internacionals de la firma de Granollers ja representen un 40% de la facturacié

Plasticband creix un 20% en Pany

de recuperaci6 de la marca Maturi

EL @ NOU

El fabricant de fleix i maqui-
naria per a embalatge Plas-
ticband de Granollers ha tret
profit de la recuperaci6 de
]la marca Maturi en I'Gltim
exercici i del bon compor-
tament de les exportacions
per créixer un 20% durant
el 2012. La firma ha aconse-
guit incrementar un 2% la
quota de mercat en aquest
iltim exercici, i atribueix
aquest augment a “I'encert”
d’haver reintroduit una mar-
ca historica en la indstria
catalana. “El mercat espanyol
ha respost de manera extra-
ordinaria”, admet el director
general de Plasticband, Jordi
Guimet.

Maturi és una maquina
fleixadora que Plastichand
ha recuperat i ha actualitzat
amb inversions en recerca i
desenvolupament propi, un
nou disseny i I'aportaci6 del
coneixement que acumula la
companyia després de més
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El director general de Plasticband, Jordi Guimet, a les instal-lacions de 'empresa al poligon Font del Radium de Granollers

de 30 anys en el sector. Amb
la nova Maturi, el temps de
fleixat es redueix un 70%,

i a més es guanya seguretat

tant en el producte com per
a 'operari que el manipula.
Per a Guimet, la recuperaci6
d’aquesta marca, que va asso-

ciada als primers passos de
la indiistria de 'embalatge a
I’Estat espanyol, és “un ele-
ment de valor empresarial al

mateix nivell que la recupe-
racio de marques i productes
catalans com Ossa, Moritz o
Cacaolat”. “La posada al dia
de Maturi s’ha demostrat un
encert en el mercat nacional,
tot i la greu conjuntura, i
internacionalment la gamma
de productes continua esca-
lant posicions”, remarca Jordi
Guimet.

Precisament el camp de
les exportacions ha estat
un altre dels aspectes que
ha contribuit al creixement
de la companyia, que fac-
tura cinc milions d’euros i
déna feina a una trentena
de treballadors. El mercat
internacional, que fins ara
representava un 30% de les
vendes de la companyia, ha
passat a suposar un 40% de
la facturacid total. Els pai-
s0s asiatics, especialment el
Japd, els Estats Units i —dins
del mercat europeu- Franca,
Alemanya i els paisos de I'Est
son les principals destinaci-
ons de les exportacions de la
companyia. Plasticband va
potenciar les vendes exteri-
ors arran de la frenada de la
construcci6 a 'Estat, any
2007.

La companyia preveu des-
envolupar nous projectes
de recerca per poder reduir
temps d’embalatge i donar
més seguretat als produc-
tes, que son les principals
demandes dels seus clients.




