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Regne Unit i Alemanya

Maria del Pino Huerta, fundadora de I'empresa Eye Child, amb el primer producta de la campanyia B Arxu

Cotxets mes segurs

OBJECTIU - La companyia valenciana Eye Child aposta per la innovacid en la seguretat viaria i
I'educacic emocional dels nens NOVETAT - El seu producte Eye Baby fa particip el menor de
la seua propia proteccid RECONEIXEMENT - La iniciativa ja ha rebut nombrosos premis

Ester Pinter
VALENCIA

ihn experiéncies
negatives que mar-
quen do pervida,
perd &i sa saben ca-
nalitzar poden tenir
conseqiléncies positives. Aixi ho
va pensar Maris del Pino Huerta,
una economista valenciana que
faun any i mig va crearla ja mul-
tipreminda empresa Eye Child, i
tot arran d'unn mals experién-
cin. Fa deu anys, estant embaras-
sndn dels spus fillsbessons, va
veure com un vehicle, en un pas
de vianants, envestin unamare
amb un cotxoticlnenmorina
l'acte. La imatge ln va impactar
tant que In tenia present conti-
nuament. Sentia “panic”, expli-
ca, cada cop que havia de tra-
vessar el carrer amb els nens,
La idna de com evitar nquell fa-
tal desenllag va rondar-li pel
cap durant anys fins que, “fruit
d'un procés personal”, o5 va de-
cidir a posar-la en praectica.
Elresultat va ser Eye Baby, un
sistemna de seguretat nctiva en
forma de barrera mabil que 8'in-
corpora al cotxet del nen per
alertar els vehicles de Ia seua pre-
séncia en travessar ln ealgada

perqué d'aguesta manera el con-
ductar tinga tamps suficiant de
reaccionar. “Es molt senzill”, co-
menta Huerta, g'installa en cine
minuts, ésreflector i sha conce-
but perqué el mateix nen, a par-
tir dols quinze masos, jaaceiome,
com un joe, el mecanisme i sign
particip dela cora de la seua pri-
pin intogritat fisica tot apre-
nent valors d'autoproteceif.
Elllangament definitiu
d'aquest primer producte de l'em-
presa de Huerta, dedieada a la se-
furetat viaria i 'educacid emocio-

El grup és prudentamb
lesprevisionsiestima

queenguany lesvendes
serand'uns 60.000 euros

nal dels nens de zero o onze anys,
nova ser improvisat, hi van inter-
venir normbrosos agents, sobretot
apartir de 2010, quan varebre
un premi de I'Ajuntament de Vo-
lancia perlaidea. Huerta, amh
experiéncia com aauditoraicap
del departament de risc d'una en-
titat finaneera, va iniciar nlesho-
res um estudi de mereat, va con-
sultar més de dos-cents pares i
guarderies, va ser assessoradu

perpsicoleps ipodagogsiva
contractar Ana Yago, de 'em-
presa Sanserif Creatius, per
dissenyar 'Eye Boaby definitin,

Pluja de guardons
‘Von comengar aixi a plouredi més
reconeixements, com arn el pre-
mi Empresa Responsable deln
Fundaeié Ciutats Sosteniblesicl
supart d'entitats com ara Ponle
Freno, ln Fundaci6é Mapfre o Stop
Accidentes, per fomentarlasegu-
retat vidria dels més petits,
Actunlment Eya Baby esven,
ontre nltres llocs, o El Corte In-
68, i aviat es comercinlitzari a
ustrin, el Regne Unit i Alema-
nya. Tot i aixd, Maria del Pino,
que va crear Eye Child amb una
inversié inicial de 75.000 eurus,
é8 prudent o I'hora de fer provi-
sions per a aquest any i no creu
que supere els 60.000 euros de
facturacié: "Costa molt col-lo-
carun nou producte com
aguesi an ol mereat, malgrat
que la consciéncin viaria ha mi-
lorat molt a I'Estat espanyol
durant I'iltima dacada.”
Huerta, de 42 unys i mister
en terdipin Gestalt, considera que
Ia erisi actual és més “unn crisi de
valors™, i que el que toca fer arn
&5 fomentar principis de respon-

sabilitat des del mén empresa-
rial. Aixi, a més d'innovar en se-
guretat vidria, la seva empresa
recorre amoterials i processos
productius responsables. Eye Ba-
by esti compost d'un material
sostenible com é8ln gama EVA,
idelembalatge se n'encarre-
guen els membres d'un centre
do discapacitots de Maonises.
Sanserif Creatius, coneguts
per les seues colleccions de mo-
hbiliari biodegradable i els sous
projectes sostenibles, que com-
prenen des de l'interiorisme i el
desenvolupament de marques
fins a projectes editorials, han
dissenyat nmés da I'Eye Baby al-
tres productes innovadors per a
Eye Child. Encara no shan co-
mercinlitzat i Maria del Pino pre-
fareix no revelar als detalls
d'aquests productes, com asse-
gura, “inics al mercat o que ni-
lloren els existents”. El qus si
que explica obertament és que
unu linia de productes seran jo-
guines a través da les quals els
nens expressen quin és el seu
estat emocional perqué els
adults puguen interpretar-lo,
L'altra linin seguira insistint en
la seguretat viaria dels més pe-
tits dins dels nuclis urbans opti-
mitzant ln senynlitzacis, B
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Reig Jofré exporta
el53%dela

seva produccio

El grup Reig Jofrd, Iider inter-
nacional en fabricacic d'anti-
bidtics i derivats de penicikli-
nes, | liofilitzacié de productes
injectables farmactutics, va
tancar el 2011 amh una factu-
racid de 110 milions i un 53%
da volum de negoci interna-
cional. Ara ha anunciat I'ober-
tura d'una oficina comercial a
Anglaterra després de gua-
nyar un contracte per subrmi-
nistrar un protector gastric a
hospitals del centre i el sud-
est del pals. m REDACEIO

RESTAURACIO

Areas entra, amb
una concessio de
cinc anys, a Ifema

L'empresa catalana lider en
restauracio, distribucid co-
merciali serveis integrals a
viatgers s'ha adjudicat una zo-
na e restauracio de gairebé
1.00C m? a fema, el recinte fi-
ral de Madrid. Les ventes acu-
mulades de la zona, integrada
per 4 marques de restauracio,
suposaran un negoci te més
de cinc milions en els proxims
cinc anys, el termps de durada
de la concessid, Areas ja ges-
tiona 37 establiments en
recintes firals, m REpaccio

INDUSTRIA

Plastichand
exporta el 90%
de la maquinaria
E190% de la maquinaria que
Plasticband fabrica Integra-
ment a Granollers s'exporta
als palsos asiatics —sobretot
al Japd-, els EUA, Estat fran-
cés, Alemanya i palsos de 'est
d'Europa. L'empresa familiar
Piastichand ha fet renéixer la
marca catalana Maturi, cap-
davantera en el sector de
['embalalg, que ariba als 50
anys d'histbria aquest 2012
introduint dos models de ma-
quina al mercat. & REDACCIO

COMERG

Comertia anuncia
un augment de les
vendes del 2,9%

Comertia va fer pujar d'un
2.9% les vendes al marg res-
pecte de les xifres del mateix
mes de I'any passat. Durant el
primer trimestre del 2012, va
confirmar una evolucié mode-
radament positiva de les ven-
des, amb una baixada al fe-
brer i un repurt pasitiu al
marg, gracies a la bona clima-
tologia. Durant aquest perio-
de, el 78% de les empreses
de Comertia hamantingut in-
tacta la plantilla, m repACCIG




