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MAQUINARIA

Plasticband relanza las flejadoras Maturi®

la en la fabricacién y comercializacion tanto de fleje ligero como

de maquinas flejadoras y envolvedoras, asi como otros elementos del sector del embalaje

¥ Ia logistica. La compaiiia recupera y actualiza la marca

Maturi®, la maquinaria de

referencia de embalaje de palés, con tecnologia actual e 1+D+i propios.

g0 li Guimet, directo
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ta industrial sea valorada como se me-
reee, ya que la recuperacion de produc-

perienciaen el cam-
po del embalaje. Maturi® saré produci-
da integramente desde la planta da

1os y marcas es para el
futura industrial de nuestra economia”.
Le adquisicién de la marca Matur? su-

L en
(Barcelona), donde se aplicaran técni-
casde i

que el embalaje supone un porcenta-
je elevado, aunque no se puede pres-
cindir da 6l por razones bsicas de se-
aurldad y ealidad

Dicha optimizacion de Imcnslesdeem

eleje de fosl v

nueva linea de negocio que recupera un
nombre tradicional, incarporando dos
modelas de flajadora horizontal que se-
ran comereializados en todo & munda,

La linea de flejadaras, con una gran im-
plantacion en el mercada espafiol, ha
sido madernizeda mediante la inversidn
en l+D+i propia, el disefi ¥

que
les punteras como Tayota.

Con |a linea Maturi®, las smpresas ab-
tienen una reduccién del 70% enel

I i A
la \uruo de su histaria, la empresa ha
ide creciendo gracias a su apuesta por
el 4D, lo cual la ha Ilsvadfa ser refe-
ronts anla

1o de flajado de sus palés, consiguien-
do que sus productos sean mds
competitivos. La gama llevaba sin dis-
uibuirse dos anos; con les nuevas Ma-
turi* i tas del

el know-how del sector que la compa-

precio final del producto paletizado, en

peivosa con el ambiente. Las'mas de
2.000 raferancias que produce o comar-
cializa Plasticband llegan a mas de 40
mercados en Europa, Asia y América.
Ello supone alrededor de un 35% de la
facturacion total de la compafiia. ¢



