Plasticband da un giro hacia
los plasticos sostenibles

MAQUINARIA Y coNsumMiBLES/ La empresa de embalaje invertiré un milldn de eurcs en
su proyacio ecolégico. EI 50 por ciento de sus ventas proceden de EEUU vy Japan.

Marisa Anglés. Barcelona
Lacompafifa de maguinariay
consumibles para embalajes
Plasticband, con sede en Gra-
nollers (Vallés Orientzl), cen-
@ su crecimiento en | pro-
duccién sostenible y en los
plésticos ecoldgicos. El direc-
tor general de la compaiifa,
Jordi Guimet, explica que la
concienciz medioambiental
todavia es muy escasa, por lo
que “el coste final del produc-
to para el cliente tiene que ser
el misma”.

La empresa ha realizado
una inversian de 500.000 eu-
ros en la instalacion de placas
fotovoltaicas en la fibrica de
Granollers para que el consu-
mo de enerpia sea casi nulo.
“Consumimos menos energia
que muchos almacenes”, dice
Guimet. Por otro lado, Plasti-
band ha iniciado la produc-
cidn de pldsticos 100% ecald-
gicos, bajolamarca EcoBand,
“aungue todavia son dema-
siado caros y estamos pen-
dientes de rebajar su coste”,
apunta Guimet.

En 2010, el presupuesto pa-
ra el desarrollo de los nuevos
productos es de 300.000 eu-
ros. Para el afio que viene se
prevé doblar el presupuesto,
con lo que se rozard una in-
version de un millon de euros
endosafios.

Plastiband fabrica en Gra-
nollers maquinaria y consu-
mibles para embalaje. Las
méquinas, disefiadas 4 medi-
da para clientes industriales,
suponen un £0% de su nego-
cia. El 60% restante procede
de los consumibles: fleje
(pléstico) y embalaje (film es-
tirable). El afio pasado la com-
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-Jurdi Guimet, director general de la compaiifa de fleje y embalaje Plasticband. /EleraRamen =

Produccién local, clientes globalizados

Plastichand concentra en Granollers la fabricacidn de la
magquinaria industrial y de los consumibles de plistico. Desde
su sede central coordina el personal de servicio técnico y sus
vendedores. La empresa tiene 13 delegados comerciales que
acuden periddicamente a ferias interacionales para contactar
con distribuidores locales. Los clientes de la compafifase
encuentran en mas de 40 palses. Estados Unidos concentrael
30% de sus ventas y Japdn, un 20%. Sus clientes pertenecenaal
sector de la madera, el metal, laboratorios, productos quimicos
yalimentacian. Su producto, que sirve para envolver productos
industriales, rara vez llega al consumidor final. Plasticband
fabrica por encargo alrededor de 250 maquinas al afio, cuyo
precio oscila entre los 4.000 euros y los 50.000 euros.
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neficios de 300.000 euros.
Guimet afirma que el nivel de
endendamiento de la empre-
sa es nulo y que las inversio-
nes se realizardn cien por cien
CON recursos propios.

En centro Europa, los
clientes son mis exigentes,
pero en el sur de Europa, “la
exigencia es cero”, indica Gui-
met En Estados Unidos, dice
el directar general, “a nivel de
calidad son mucho més exi-
gentes, en cambip, la normati-
vaes mucho mis laxa”.

La empresa realizo una re-
duccidén de plantllade 40230
trabajadores en 2007. “Ahora
ya estamos estabilizados”,
asegura Guimet. La crisis ha
provocado gue los clientes no
quieran acumular existen-
cias. Se falnica bajo demanda
vy los envios son de menas vo-
lumen y mds frecuentes.



