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LA ECONOMIA REAL

El neeite s ha comertido en fsente de rentabiidad para b coaperativ Cosslva , s

Cémo convertir el aceite
a granel en botellas de lujo

En 2006, Coselva no envid ni una gota a los mayoristas italianos

Jordi Sacristin
aapceLoes. Por primera vez en fus

107 afios de historin, Cosebm (ka Co-
aperativa de 1o Selva del Camp, Ta-
rragona} ha logrado dejar de ex-
portar aceie de oliva a granel a Imlia,
Durante déeadas, las eooperativas
catalanas han vendido su produsc-
citin de aceite a envassdores italin-
nos que embotellaban v vendian el
seeite por todo el munda como un
products de gran calidad, ociginn-
rizr de 5 pais. Ahorm, los cosas han
camibiado.

En 2006, Coselva enwasd toda su
produceibn de acefte con ln marca
de prestigio Antars y no export’ na-
da a granel. Por el contrario, las ex-
portaciomes de acefte de oliva em-
botellndo n Europa, Estndos Unidos,
Mixioo y Sudumérica crecieron de
forma sustancial. Mereados como
Polonis, donde Coselva excporta des-

de 198Y, rejgristraron los mayores in-
cremintos.

Cosebm o4 una cooperatim crea-
da en 1900, que cuents eon L300
socios ¥ que en el ejercicio 2006,
cerrad en agneto, aleansd unas ven-
ms de 30 millones de curos, seis mis
que ¢l afto anterfor, La mited de e-
1a cifra cormesponde & las exporta-
ciones.

Cooperativa defrutos secos
La mayor parte de las ventas de Co-
sehva no se deban al aceite, sino a
!rﬂ Eru:r:nmn.m El 70 por clento de
facturacion corresponde a laela-
bnrnr:ﬁn v envasado de frutos se-
eos; el 10 por clento al aceite; y al
restante 20 por ciento & suUs nepo-
o3 de suministro de tuberiss, cons-
truccidn de embalses y sctividad
crediticin a travis de su caja agra-
riz. En b década de Jos 80, Coselva
suiffrit una crisis financiera y “deci-

dimos que la dndea salucidn para
ganar rentabilidad eca aproximar
la produccién de nuestros socios al
consumidor Enal, va sen In indus-
tria ched chocolate oel cliente que
compra en los Hneales de los gran-
des superfieies”, explica el director
administrative de In cooperativa,
Josep Daroca

Ademis, la entidad ha apestado
muy fuerte por la inversién en in-
vestigneion y desarrollo, “Inventa-
MO L sistEmnn para emmsar I’mtr.\s
AeCs on una ammosfera de nimdge-
10 que permite conservar los fro-
105 sec0s diurante wes abes, mucho
mis que com ¢l viejo envasado al va-
elo®, explica Daroca. El sistema ha
o um éxito:

Coselva tanbi¢n cuenta con una
agrotierda wirtua en bn que a revés
et Internet vende sus productos a
clientes de ciudades como Nueva
York o Caracas,

Este afio, Barcelona
Activa gastard cerca de
27 millones en ayudar
A NUEVOSs eMpresarios

AARCECss Mbe de 11000 provectos
empresariales han pasado por Bar-
| exlonn Activa, ln agencia de desa-
- rrolle bocal profmenvida por e Ayun-
mmcmnd: la capitn] catalana, en
| 20 afics. La entidnd estima que en
este periodo mis de 5,000 empre-
a0 ham tomndo forma ¥ se han ge-
[ nerado unes 15,000 empleos.
| Cunndo naci en 1986, o consis-
| torio de Barcelona aportd el cien
| por cien de bos 500,000 suros que

Barcelona tiene un vivero
que ha visto nacer mas
de 6.000 empresas

boracion con Ins  entidades
municipales en programas de in-
sercitn labornal y de acompafia-
miento de nuevos proyectos em-
presariales. La agencia, que preside
Maravillns Rojo, destinard en 2007
el 27 millomes de euros a estos ac-
tividades.

En los dltimos afios, el organis-
i b sesocado uns media de mil
TABMIVOS PIoyeCios unplmrh!spucr
afig, de Jos que un 60 por ciento ha

s objetivo: ser una em-
presa. El fondo de capizal riesgo que
st organismo impules en 1999 ha
invertido hasta la fecha mis de 6
mdllones de eurcs en 14 empresas
inmovadoras. Segiin Barcelons Ac-
tiva, ¢l 80 por ciento de lns peque-
fins compafilas que eMpeEanen en

| eoash ponerla en marcha Lagocie- el vivero sobreviven unn vez fuera,
| dind, ademds de contar conun vi-  yen b scrualidad facturan win e
| vero de empresas, trabajaen cola-  dia concana al millén de euros,

| —

El negocio de embalajes
de Plastichand creceun
15% gracias al aumento

de las exportaciones

P Zapata

BaRCEOMA La empresa catabing Plas-
tichand, propiedad de lns familias
Guimet y Sisd, exportd el pasado
afio un 35 por ciento de su produc-
ciidn de materinles y maquinarin de
embalajes. Japdn, Francia, Alema-
nia y Estados Unidos son los prin-

Cuando la globalizacion
es el ejedel negocio

cipales destings de lnempresa, que
cuenta con 35 empleados. Plastie-
band tiene, ademds, una segunda
fiibrica en Argentina ¥ una oficinn
comercial en Francin,

Lo paises del Este £om un mer-
cado coda vez mis fuere”, nsegu-
ra Jordi Guimet, director gencral
de la empresa, que comercialiea en
otros 40 mercados de Evmopa y Asia,
graciaysa los cuales aleanza eqtas al-
t8s cifras de exportaciin, “que es-
peramdos se mantengn en ¢l 35 por
ciento v no bajen en 2007, Plas-
ticband ha cermdo 2006 con mis
de seis millones de facturacion

lkusi tiene ya la mitad de su mercado fuera de Espafia

Especializadaen
equipos vy sistemas
electrdnicos, opera con
filiales en ocho paises

CL [

S840, La cnmpﬂﬁiu uuipumann
Ikusi, especializada en el disefio y
fabricacién de equipes y sistemas
electrinies, tense v uin parte may
significativa de sus elientes fuera
de nuestras fronterns,

La apuesta de Tkusi por los mer-
cadns exteriores no 83 meevn, pErG
5¢ ha intensificado de forma muy
matable y ya dispone de centros ope-
mtivis en ocho paises: Mixicn, Chi-
e, Alemmania, Franci, Portugal, Bu-
sia, Emiratos Arbes y Australin

Lkusi 3 el resultade de L inicia-
tiva del empresario guipuzconno
Anpel Tglesias ¥ h:v} en dia es una
e las empresas mids punteras desu
SECHOT ¥ QU CUCTIR CON AMETos0s
#mlardones, como el Premio Prin-
eipe Felipe a la Excelencin E
sarial en Inmovacion 2005,

Instalaciones de lkusi, saoo

La compafiia tiene su sede cen-
tratl en el Pargque Tecnokigico de San
Scbastidn, asl como ora planto pro-
ductiva en La Rioja. Su vohumen de
negochko supera los 20 millones de
euros ¥ 5u plansilln toenl lns 700 per-
somas, de kas cunbes el 25 por clen-
to trabaja en las filiales exteriores.

Laexpansidn internacional de
Thousi se ha visto reforzadn en el vil-
0 afid con la apertum de dos nue-
was oficinas filiales en Australiay
otra en Alemania, en afianza con la
cormpaiida local Bemn Steverumngs-
technile Las musevas Bliales de Aus-

tralia van orientadas al mereado de
equipos de comunicaciones, espe-
cinlmente dirigidos a sefinbes de re-
levisiom; mientras que In nueva fi-
lial alemana se centra en sistemas
de control remaono part. gRias puen-
te industrisles y grios de cons-
truecidn como para aplicaciones
midwilis

Drusi e ha consalidade en los
mercados intermacionales gracias
# su apuesty por ks innovacion, ya
que dedica el cineo por ciearno de
sus facturncion o [+D para el desa-
rrodlo de tecnologla propis.



