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Flash © Adminex abre su octava oficina en Hungria.
La consulora ha puesta en marcha en

Hungria su octava oficina, fa séptima fuera del pais, coinci-

dienda con la primera presidencia de la UE de Hungrfa.
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El gerente de la cadena Farmadias Ecoceutics, Oscar Garcla, £
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Ecoceutics vendera su marca
blanca en el resto de Espaina

La cadena de farmacias independientes cuenta
con 120 farmacéuticos asociados en Catalufia y Andorra

AlbaMoreira

BARCELONA, La cadena catalana de
farmacias independientes Ecoceu-
tics ha decidido potenciar su creci-
miento en el resto de Espafia. La
compaiifa, que también actia co-
mo una central de compras, incre-
mentard su actividad tanto a través
de la incorporacidn de farmacias
independientes de fuera de Cata-
luiia, como mediante la comercia-
lizacidn de sus productos de mar-
cablanca.

El grupo Ecoceutics nacié en la
provincia de Gerona en 1998 de ln
mano de cuatro emprendedores:
Emi Sallés, Francesc Folch, Olga
Folchy Teresa Franch. En 2005, 1a
compaiifa contaba con 19 farma-
céuticos asociados y actualmente
ya son mas de 120 los que se han
unido. La red de farmacias se ubi-
ca principalmente en Catalufia y
Andorra, pero segiin explicé el ge-
rente del grupo, Oscar Garcin, a elE-
conomista ya hay planes para im-
pulsar el crecimiento en las demds
regiones de la Peninsula.

“Perseguimos que la red conti-
niie con un crecimiento paulating,
pero no buseamos en ningtn caso
ampliarnos exponencialmente sin
sentido”. En el transcurso de 2011
€l plan de crecimiento se concen-
trard en las regiones mas proximas
geogrificamente, aungue el objeti-
vo final de la compaiiia es abarcar

Lacifra

50

MILLONES DE EUROS. Esfaci-
fra de negocio que los farma-
céuticos asociadas a Farmacias
Ecoceutics alcanzaron en 2010,
La sociedad funciona como una
central de compras, pero ade-
mds dispone de productos de
higiene y cosmética para bebés
y adultos que comertializa con
lamarca Ecoceutics. Sus ingre-
sos individuales como sociedad
ascendieron a 1,3 millones.

el mayor niimero de zonas en todo
el territorio espafiol a finales de
2012, Para acometer estos planes,
Ecoceutics no descarta la posibili-
dad de una entrada de capital este
mismo afio.

Marca Ecoceutics

A partir de 2005, la cadena de far-
muacins empezd a comercializar pro-
ductos con su propia marca, Eco-
ceutics, de los cuales ya ha vendido
cerca de 600,000 unidades. El gru-
po, que trabaja con laboratorios na-
cionales y europeas para Ia fabri-
cacidn de los mismos, invierte un
20 por cierto de sus ingresos anua-

les en el disefio y a puesta en mar-
cha de su marca. Actualmente, cuen-
ta con 12 referencias distintas de
productos de higiene corporal y cos-
mética para adultos y bebés, Para
este afio contempla aumentar la ga-
ma de articulos a unos 30.

Durante los dos 1iltimos afios, In
marea Ecoceutics ha erecido un 20
por ciento. “Sabemos que nuestro
producto coge formay es cada vez
mads aceptado. Sin duda, hemos
apostado por nuestro nombre y aho-
ra estamos recogiendo los frutos de
ese esfuerzo de tantos afios”, apun-
6 Garcia.

Farmacias Ecoceutics facturd un
millén de euros en 2010 como so-
ciedad individual y registrd unas
ventas de 50 millones como central
de compras. En 2011 el grupo es-
pera alcanzar la cifra de 1,3 millo-
nes e incrementar su actividad co-
mo central.

Desde su constitucidn, la central
de compras, cuya sede se ubica en
Barcelona, tiene el propdsito de re-
unir farmacéuticos independientes
en una sola plataforma comercial.
“Sabemos que individualmente un
farmacéutico no puede responder
alos cambios del mercado, ni pue-
de soportar el peso de grandes com-
pras. Por eso, creamos un modelo
en el que la gestién conjunta es nues-
tra mejor arma para seguir siendo
competitivos”, asegurd el gerente
del grupo, Oscar Garcia.

La exportacion de
envolvedoras empuija las
ventas de Plasticband

La compaiiia de
embalajes y flejes
registra una mejora de
sus ingresos del 20%

EB.

BARCELONA. La compaiiia catalana
Plasticband, Hder en fabricacion de
fleje y maquinaria para embalaje,
ha cerrado el afio 2010 con un cre-
cimiento del 20 por ciento. Este au-
mento se ha debido al incremento
de In exportacién (bisicamente de
maquinas envolvedoras), y ala de-
tnanda de sistemas de embalaje en
sectores como alimentacidn, far-
ma-quimica y siderurgia. Actual-
mente, el porcentaje de la produc-
cién de Plasticband que se destina
a la exportacidn es del 35 por cien-
to. Los mercados de destino son Ja-
pén, Estados Unidos, Europa y paf-
ses del Este.

Hasta 2007, el sector de Ia cons-
truccidn suponia un 40 por ciento
de la facturacién de Plasticband.
Hoy din, con la contraccidn del mer-
cado y s caida del sector, 1a empresa
ha desarrollado un cambio estruc-
tural que le ha permitido, en 2010,
mantener Jos niveles de facturacién
anteriores a la erisis y ganar cuota
de mercado. El grupo, dirigido por
Jordi Guimet Marti, cuentn con una
plantills de 27 personas y factura
més de cinco millones de euros.

Plasticband ha desarrollado una

politica de crecimiento, basada en
impulsar la venta de méquinas en-
volvedoras que permite envolver
con film estirable productes vola-
minosos reduciendo a mids de la mi-
tad el iempo de embalaje. Esta en-
volvedora permite el aherro de
costes a las empresas que optan por
automatizar el final de linea de sus
productos por una inversién mini-
ma,

Las perspectivas para 2011 son
de un crecimiento superior al 20
por ciento en ventas. Las mis de
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POR CIENTO. Es el porcentaje de
exportaciones que registré
Plasticband en 2010.

2.000 referencias que produce y co-
mercializa Plastichand llegan a mis
de 40 mercados en Europa, Asia y
América.

Plasticband es una empresa fa-
miliar fundada en Granollers (Bar-
celona) en 1978 por Jordi Guimet
y Miquel Sisd, que se dedicaala
produccién y comercializacién tan-
to de fleje ligero, como de maqui-
nas flejadoras y envolvedoras asi
como otros elementos esenciales
en el Ambito del embalaje y 1a lo-
gistica. La empresa estd presente
en sectores como alimentacién, la
industria quimica y farmacéuticay
la siderurgia.

La britanica Compass compra
Sabora para crecer en Espaiia

La firma de restauracion
ya opera a través de las
marcas Eurest, Medirest
Scolarest y Vilaplana

A.Moreira

BARCELONA. La multinacional britd-
nica Compass Group, dedicada al
mundo de la restauracién, ha com-
prado a su homédloga catalana Sa-
bora La fitma, cuya filial espafiola
dirige Alfredo Ruiz Plaza, ha des-
tacado que Espafia es un “merca-
do clave” para el grupo. Compass
Group opera en Espafia desde 1965
y ha conseguido posicionarse a tra-
vés de sus marcas Eurest, Scolarest,
Mediresty Vilaplana.

Compass Group, que estd pre-
sente en mas de 55 paises de Euro-
pa, Norte América, América Lati-
na, Asia y Africa, facturd en 2009
cerca de 15.500 millones de euros.
En Espaiia la cifra de ventas se si-
tué alrededor de los 320 millones
de euros, La firma inglesa empezd
su camino en el sector de lares-
tauracién como proveedor de co-
mida de los trabajadores de las fi-
bricas de municiones de guerraen
los afios cuarenta.

Por su parte, Sabora es una em-
presa especializada en el sector de
hosteleria. Desde su creacién en el
afio 1979, ha evelucionado y ac-
tunlmente ofrece servicios de res-
tauracidn colectiva, en el sector in-
dustrinl, de In ensefianza, del ocio
y hospitalaria.



